
In un momento di cambiamenti epocali talvolta 
incomprensibili, di estrema incertezza e ansia 
diffusa, il passato riappare nuovamente e 
idealmente come sistema di valori di civiltà e 
sicurezza. 
Il trend conferma il bisogno di stabilire nuove 
regole e il classico ce ne offre i modelli.
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I valori della competizione e della crescita 
economica illimitata si stanno rapidamente 
rivelando obsoleti e  insostenibili. La promessa 
di un crescente potere di consumare e 
ostentare, così centrale per le generazioni del 
passato, sta lasciando il posto ai nuovi valori di 
collaborazione, empatia, frugalità e armonia con 
la natura. Si iniziano a delineare i tratti di una 
nuova, rivoluzionaria e ricca normalità. 
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Con la globalizzazione dei mercati si è verificata 
una parallela omologazione delle culture e dei 
comportamenti. Ora, dopo la lunga sequenza di 
“cigni neri” apparsi sullo scenario occidentale 
negli ultimi anni, si fa più evidente un processo 
di de-globalizzazione, con il conseguente 
riemergere delle diversità valoriali e culturali e il 
bisogno di affermare ad ogni costo la propria 
identità. 
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Una nuova religione si sta affermando e come 
tante religioni del passato offre la sua promessa 
puntando sulle anime degli individui più fragili: è 
il culto delle nuove tecnologie e del loro potere 
di rendere l’uomo simile a un dio. Le tecnologie 
seducono fasce di popolazione sempre più 
ampie, con l’illusione che, grazie ad esse, si 
potrà ottenere il dominio sulla natura e sulla 
morte.
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Parliamo di nuove generazioni e portiamo 
l’attenzione sugli anziani. Questo apparente 
paradosso si spiega osservando che il cluster 
degli individui over 60ies non è mai stato così 
numeroso in passato e che di fatto una 
generazione così consistente di “vecchi” non ha 
precedenti storici.
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Pur trattandosi di una tendenza consolidata, 
siamo solo al debutto. Il mercato dei videogiochi 
nel metaverso è un grande successo e lo 
sviluppo di nuovi giochi cresce di giorno in 
giorno. In tutto ciò, emerge con formidabile 
evidenza un segmento di giochi di guerra, 
violenti e splatter.
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La ricerca e lo svi luppo di tecnologie 
nell’industria spaziale sta generando importanti 
ricadute e benefici all’industria tradizionale, 
assumendo un ruolo di avanguardia che fino a 
oggi ha visto protagonisti quasi esclusivi 
l’industria bellica o la Formula 1. Di fatto, molte 
“tecnologie spaziali” hanno già colonizzato, in 
meglio, anche ambiti della vita quotidiana.
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La politica dell’Unione Europea in materia di 
ambiente prevede la  riparazione  delle risorse 
naturali danneggiate dalle attività produttive e 
professionali esercitate dagli operatori. Molte 
aziende, in tutto il mondo, si stanno preparando 
per una possibile corsa all’oro 3.0 che vale 
miliardi di dollari: la ricostruzione dell’ambiente.
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